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SPOLURESITELSKA VYSOKA SKOLA: VYSOKA SKOLA EKONOMICKA V PRAZE
(KOORDINUJICIi VYSOKA SKOLA: UNIVERZITA HRADEC KRALOVE)

Rozvojovy projekt na rok 2019

Formular pro zavérecnou zpravu

Program:

Tematické zaméreni:

Poradani festival(, prehlidek, vystav a dalSich obdobnych akci majici mimoradny charakter

Nazev projektu: Popularizace spektra IT obort

Obdobi feseni projektu:

0Od: 1. 1. 2019

Do: 31. 12. 2019

. v . V tom b&zné finanéni V tom kapitélové financni

Dotace (V tis. KC) Celkem: prostredky: prostredky:

Pozadavek 1000 1000 -

Cerpéno 1000 1000 =
ZAKLADNI INFORMACE

Hlavni Fesitel Kontaktni osoba
Jméno: In§. Zdenék Vondra, Ph.D. Ing. Z({enék Vondr?\, Ph.D.
Podpis: N NEEST

Fakulta/Soucast

Vysoka skola ekonomicka v Praze, Fakulta
informatiky a statistiky

Vysokd Skola ekonomicka v Praze, Fakulta
informatiky a statistiky

nam. W. Churchilla 1938/4

nam. W. Churchilla 1938/4

Adresa/Web: 130 67 Praha 3 - Zizkov 130 67 Praha 3 - Zizkov
kme.vse.cz kme.vse.cz

Telefon: 224 095 871 224 095 871

E-mail: zdenek.vondra@vse.cz zdenek.vondra@vse.cz

Jméno rektora:

prof. Ing. Hana Machgwé, CSc.

Podpis: %_/ //%, o /
Datum: ! / 4 W 72474
Razitko skoly:

rektor
nam. Winstona Churchilla 4
130 67 Praha 3

JROT—————

YYSOKA SKOLA EKONOMICKA V PRAZE
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ZPRAVA O PRUBEHU RESENI PROJEKTU

Cile projektu

Uvedte pfedem stanovené cile a u kazdého z nich uvedte, do jaké miry byl spInén, pfipadné dévod, pro¢
splnén nebyl.

Realizace spolecné kampané na propagaci dilcich aktivit z oblasti popularizace IT zGéastnénych VS.
Projektovy tym vytvofil a realizoval kampar ToJelT, kterd probéhla v online i offline prostfedi. V online
prostredi kampan sestavala z webové stranky (www.tojeit.cz), profilG a kampané na sociélnich sitich
(Facebook, Instagram) a sponzorovaného videa na YouTube. V offline prostfedi byl vytvofen prezentaéni
balicek pro kontaktni a prezentacni akce sestavajici z roll-upu, ti$ténych materialii a hry pro kontakt s
navstévniky akci. Vedlejsi sub-kampani prezentovanou v rdmci webu i socidlnich siti byla prezentace
dokumentu Offline, ktery byl vyroben v ramci projektu, a ktery upozorriuje na dopad IT na spolegensky
Zivot nactiletych lidi. Komunikace dokumentu je propojena s vyzvou pro studenty, zkusit si ztistat nékolik
dni offline a vnimat tak, kde vSude se IT v naSem Zivoté objevuje a jakou ma roli.

Vytvoreni katalogu popularizaénich aktivit zahrnujiciho scénafe a metodiky workshop(, prednasek a
jinych aktivit.

Na zékladé spolecné kampané a zkusenosti ziskanych béhem préce na formé komunikace IT oblasti a
profesi vznikly za FIS VSE ti katalogové vstupy pro popularizaci IT dle stanovenych cild.

Podpora a zviditelnéni prezentaci z oblasti IT v ramci stavajicich akci pofaddanych zi¢astnénymi VS (Data
festival, Festivaly védy, Den otevienych dvefi, Gaudeamus apod.).

V ramci prezentaénich akef FIS VSE byly vyuZity vystupy projektu jako novy a rozsifujici obsah vysvétlujici
roli IT a pestrost oblasti IT v sou¢asném svété. Probéhlo tak v ramci Data festivalu, Dne védy, Veletrhu
Gaudeamus, Dne otevrenych dvefi. Na téchto akcich byl pfitomen poutaci prvek, osoba v poutavém
kostymu, ktera pokladd kolemjdoucim otdzku “Co ma bandan spoleéného s IT?” a odkazuje na prezentaéni
stanek nebo misto, kde navstévnici akce interaguji s kampani nebo maji moznost ziskat upominkové
predméty (samolepky, placky, leték), které je nasméruji na online kampa#. V rdmci interakci a pozdéjs$imu
prechodu do online kanall je studentovi vysvétlena podstata projektu a prezentovano spektrum IT
oblasti.

Realizace odbornych pfednasek, prezentaci ¢i workshop na Skoldch niZsich stupid.

V ramci projektu byly na FIS VSE iniciovany prezentaéni névstévy stfednich $kol, jejich cilem byla osvéta a
vyklad informatickych témat. Program fakultnich prezentaénich vystup( byl doplnén o vystupy zamérené
na prezentaci informatickych témat a popularizaci spektra IT.

V8echny vytycené cile projektu byly spinény.

Plnéni
kontrolova-
telnych
vystupu

Uvedte stanovené kontrolovatelné vystupy projektu a do jaké miry byly spinény, pfipadné divod, proé
spinény nebyly.

Koncepce propagacni kampané, web spolecné kampané + stranky na soc. sitich

Logika kampané byla postavena v ramci faze ziskani pozornosti na zaujeti studenta vyraznym grafickym
zpracovéanim roll-up(, sponzorovanych pfispévki na socidlnich sitich a chytlavym rytmickym videem.
Zaujeti bylo vytvoreno pres nevSedni zobrazeni béznych véci a podnétnou otézkou na spojitost dané véci
s IT. Tyto média a vjemy studenta nasméruji na web, kde jsou podrobnéji vysvétleny jednotlivé oblasti IT
formou pfirovnéni k vybranym obecné zndmym vécem. Na webu se student informuje nejen o
jednotlivych oblastech IT, ale také o pfipadovych studiich, moZnostech studia a také o kontaktnich akcich,
kde je mozné se dozvédét vice. Student je dale smérovén na profily socialnich siti, kde maze dlouhodobé
sledovat obsah kampané. V ramci kampané doslo k 754 464 zobrazeni akvizi¢nich piispévk(, 84 699
interakcim uzivatel s prispévky.

Komunikovany obsah webu a socialnich siti (30 pFispévka)

Na webu byly komunikovany kontaktni a prezentacni akce vSech tfi univerzit v rdmci kalendafe akci. Na
socialnich sitich bylo zvefejnéno 50 prispévki zamérenych na ptedstaveni kampané a my3lenky propojeni
a pfirovndni béznych véci k IT oblastem, predstaveni populariza¢nich aktivit, pfedstavenf zajimavosti,
studijnich obor(, dokumentace z akci, doporuéeni jak IT Iépe ovlddat a pfispévky k dil¢i kampani okolo
dokumentu Offline, ktera zahrnovala i vyzvu zkusit si byt urdity ¢as bez IT technologii.
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Videodokument o spolecenské roli informatiky a spolecenské odpovédnosti

V ramci projektu byl natocen stfedné metrazni dokument Offline, ktery mapuje jeden tyden v Zivoté ¢tyt
nactiletych studentd, béhem kterého se absolutné ziekli kontaktu s informaénimi technologiemi. V rdmci
dokumentu se ukazuje, jaky na né maji vliv pocitace, chytré mobilni telefony a pfedevsim socidlni a
obsahové sité. Vychodiska, okolnosti a prabéh vyzvy komentuji odbornici z oblasti adiktologie,
psychologie a informacnich technologii. Dokument mél premiéru v listopadu na VSE, kam dorazilo zhruba
100 lidi. Dokument je nyni soucasti diskusnich vyjezdl na stiedni a zakladni skoly, kde probiha vzdy
promitdni a nasledna diskuse s tvirci a odborniky.

Vstupy do katalogu zahrnujici min 3 popularizacni aktivity
VytvoFené vstupy do katalogu populariza&nich aktivit za FIS VSE byly:

1. Promiténi offline dokumentu a pfedstaveni vyzvy byt offline pro prezentaci na $kolach i jinych
domluvenych prostorech, zahrnuje promitani, diskusi s odborniky, pobidku k i&asti na offline
vyzvé, sdileni zkuSenosti a odkaz na propojeni s komunikaéni kampani projektu.

2. Prezentace oblasti IT na kontaktnich akcich (veletrhy, pfehlidky), pouZivéni prezentaéniho setu,
vysvétleni jak pracovat s obsahem kampané, jak pouzivat vytvofené prezentaéni a interaktivni
prvky.

3. Karetni hra o poznavani IT profesi a jejich vyznamu pro spoleénost, kterd umoZfiuje v ramci
prezentace nejmladSimu publiku (zakladni Skoly) pochopit svét IT a navést je ke komunikaéni

, vrve

kampani, ktera jim vysvétli Sifi a roli IT v souasném svété.

Uskutecnéni 4 popularizacnich akci s IT tématikou
V ramci projektu byly organizovany a spolupofadany akce s cilem prezentovat spektrum IT obord a
oblasti.

1. FIS VSE pofadd v kooperaci s inkubatorem xPort akci Data Festival, kde je prezentovéna datova

analytika a jeji dopady do spolecnosti.

2.V zdfi byla vytvofena prezentacni akce v ramci Dne védy v prazskych Dejvicich, kde probéhl
prezentace pro studenty zakladnich i stfednich Skol prostfednictvim stanku na festivalu, kde
probihaly rGzné formy interakce s cilem ziskavat povédomi o IT oblastech.

Kampani TolelT byla souéasti expozice FIS VSE na veletrhu Gaudeamus v Brné.
4. V prosinci byl pofddan prednaskovy den pro 90 studentd na pidé VSE, kde byla prezentovana
rozmanita témata z oblasti IT a uvedena do souvislosti s kampani.

w

Uskuteénéni 10 prednasek/workshopt na Z$ a S§

V ramci popularizace IT probéhlo 10 vzdélavacich akci propojenych s kampani TolelT pro:
e  Gymnazium BeneSov

Gymnazium Ostrov

Gymnazium na Vitézné plani

Obchodni akademie v Dusni{

Slovanské gymnazium v Brné

Gymnazium nad Kavalirkou

Gymnazium Budéjovicka 680

Malostranské gymnazium Josefska

Cirkevnim Gymnazium Plzen

SPS Dobruska

Dokumentace popularizacnich akci

V rdmci popularizaénich akei byl pofizen dokumentaéni materidl, ktery slouZil jako podpora obsahu pro
socialnf sité (fotografie, videa). V rdmci kontaktnich akci byla pofizena i reportaZz mapuijici znalosti
studentli o tom, co vSechno je IT.

Vedle vySe zminénych vystupt doslo k vytvofeni rozsahlejsiho souboru témat FIS pro SOC s cilem pokryt
maximum spektra IT oblasti dle kvalifikace pracovniki FIS.

VSechny vystupy navazujici na cile projektu byly spinény.
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Zmény Pokud doslo v priibéhu feSeni ke zméndm, uvedte je, vysvétlete pficinu, v pfipadé, e jste zadali o jejich
v fedeni povoleni MSMT, uvedte &. j. vyfizeni této zadosti.

p Jednotlivé zmény Zdivodnéni (pfipadné C. j. vyfizeni Zadosti

" | (pfidejte fadky podle potteby) na MSMT)

1 - -

2 - <
Ptr)?(r:la%?:'?cim Pokud se jedna o pokracujici projekt, uvedte, od kdy se realizuje a kolik finanénich prostfedki jiz bylo
grojektuj vy€erpano. V pfipadé, Ze je planovano pokracovani projektu v dalsich letech, uvedte vyhled do budoucna.

Cerpani finanénich prostredka

Rok realizace (soubrnny idaj)

Poznamka (pfipadné vyhled do budoucna)

2020 1.000.000,-

Vyzkum mapujici stav vyuky informatiky na
stfednich a Skolach, pokracujici online
popularizaéni kampan o informatickych
profesich, popularizacni kampari o
informatickych profesich na kontaktnich akcich,
video dokument o vyuce informatiky na
stfednich a zakladnich Skoldch.

Poznamka: V pfipadé, 7e potfebujete sdélit dalsi dopliiujici informace, uvedte je v pfiloze.

Specifikace cerpani financni dotace na feSeni projektu

(vyplnit za cely projekt)

Pfidélena dotace
na feSeni projektu - Cerpéni dotace
ukazatel | (v tis. KE)
(v tis. Kc)

1. | Kapitalové financni prostredky celkem 0 0
1.1 | Dlouhodoby nehmotny majetek (SW, licence) 0 0
1.2 | Samostatné véci movité (stroje, zafizeni) 0 0
1.3 | Ostatni technické zhodnoceni 0 0
2. | Bézné financni prostredky celkem 1000 1000

Osobni naklady:
2.1 | Mzdy (vcetné pohyblivych slozek) 0 0

Ostatni osobni ndklady (odmény z dohod o pracovni éinnosti,

dohod o provedeni prace, popf. i nékteré odmény hrazené na
2.2 , \ y ’ . ; 325 321

zakladé nepojmenovanych smluv uzavienych podle zdkona §

1746 odst. 2 ¢. 89/2012 Sb., ob&ansky zékonik)

Odvody pojistného na verejné zdravotni pojisténi a pojistného
2.3 [ na socidlni zabezpeceni a prispévku na statni politiku 0 0

zaméstnanosti a pridély do socialniho fondu

Ostatni:
2.4 | Materialni naklady (vcetné drobného majetku) 50 55
2.5 | Sluzby a naklady nevyrobni 565 564
2.6 | Cestovni ndhrady 10 10
2.7 | Stipendia 50 50
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Celkem bézné a kapitalové financ¢ni

prostredky 1000

1000

BlizSi zdUvodnéni cerpani v jednotlivych poloZkach (pridejte fadky podle potfeby)

popularizacnich akci - odména 100 K¢/ h

Cislo
Fv?lo':.:g d- Ndazev vydaje a jeho zdivodnéni Castka (v tis. K&)
chozi tab.)
Odmeéna za préci projektového tymu spoluresitelské skoly (koordindtor
popularizacnich aktivit, koordinator spole¢né komunikaéni kampané, administrativa
projektu) - odména 250 K¢ / h za odborné prace a 150 K& / h za administrativni prace
29 formou DPP. 321
’ Odména za préci odbornikd na popularizaénich aktivitach a popularizaénich akcich na
stiednich Skolach - odména 250 K¢ / h za odborné préce formou DPP.
Odmeéna za préaci na videodokumentu - odména 250 K& / h za odborné prace formou
DPP.
24 Naklady na rozvoj popularizacnich akci - material (drobné vybaveni, pofizeni prvka 55
) pro rozvoj expozici, prislusenstvi pro dokumentaci akci).
Néklady na rozvoj popularizacnich akci (rozsifeni pronajm, sluzby spojené s rozvojem
expozici, pfiprava materialu).
Ndklady na vyrobu webového portalu a Gctd socialnich siti (ideace, UX design,
grafické prace, programovani, koupé zasuvnych modulii, platba domény a
webhostingu).
2.5 Ndklady na vyrobu obsahu webu a socidlnich siti (realizace kalendare akci a 50 564
pfispévki na socidlnich sitich), dokumentace popularizaénich akci (jako zdroj pro
obsah), déle podpora publikace obsahu finanéné podporovanymi pfispévky (formou
PPC).
Néklady na vyrobu videodokumentu (ziskdvani dat, prace kameramana, prace
reziséra, post-produkéni prace, distribuéni podpora).
2.6 Nahrady za cestovné pro navstévy popularizaénich akci. 10
27 Zapojeni studentl do sbéru dat, situacni analyzy, tvorby obsahu a jako podpora 50




